














Como Soube do Evento

“Ter mais responsabilidade em como ¢€ feito
0 produto nao se trata de uma tendéncia, é
um caminho irreversivel”, destacou o estilis-
ta Alexandre Herchcovitch.

Ja na parte de negécios e fomento de oportuni-
dades, para esta edicao, a GOTEX SHOW imple-
mentou visitas guiadas nos estandes auxiliando
empresarios, confeccionistas, lojistas e importa-
dores a encontrarem os melhores produtos na
feira. A mostra também foi palco de rodadas de
negodcios unindo empresarios interessados em
conhecer fornecedores e criar novas parcerias.

EVENTOS PARALELOS

Tendéncias de Moda por Fashion Snoops

Com a presenca de Camila Toledo, diretora do
Fashion Snoops Brasil, o evento reuniu confec-
cionistas, lojistas e estilistas dos mercados de
vestuario, varejo, téxtil, decoracao e produtos
de consumo. Fashion Snoops é a maior plata-
forma americana de tendéncias globais e pelo
terceiro ano consecutivo firma parceria com a
GOTEX SHOW.

Camila Toledo, abriu a grade de conteudo
mostrando o caminho das principais tendén-
cias de moda e design que vao despontar no
mercado. Com o tema Feminino Inverno 20:
principais tendéncias confirmadas em cor,
pecas-chave, tecidos e estampas, destacando
as macrotendéncias que vao permear a estacao.

A importancia do segmento de artigos téxteis
para a casa € bastante significativa e com boas
perspectivas para os proximos anos, ja que o
consumidor esta cada vez mais preocupado em
adquirir produtos diferenciados para o lar, com
design e seguindo as tendéncias de decoracao.

Pensando nisso a GOTEX SHOW, pelo segundo
ano, trouxe um conteuldo exclusivo apresenta-
do por Camila Toledo, mostrando as tendén-
cias para Moda Casa, com os principais dire-
cionamentos em tecidos e estamparias para
2020. Entre as tendéncias destaque para os
blocos de cor, o minimalismo e o geométrico,
além do rustico sofisticado, muito uso do vidro,
transparéncia e acrilico. “As pessoas hoje bus-
cam casas mais prdticas. E a vez do design com
fung¢ao”, finalizou Camila.

A 72 GOTEX SHOW ocorreu no mesmo periodo
de inicio da temporada de desfiles internaciona-
is de moda (Fashion Weeks), pensando em trazer
o conteudo mais atualizado para o visitante foi
apresentado preview do que vai ser tendéncia
no Verao 20/21. No ultimo dia da mostra, Cami-
la Toledo, focou nas macrotendéncias para a es-
tacdo trazendo trés grandes inspiragcoes: o folk
que traz inspiracdes na natureza e no country,




com muita mistura de tecidos, referéncias dos
anos 70, franjas e maxidresses; a moda executi-
va, com a volta da alfaiataria com toques mod-
ernos, cintura alta e tecidos de algodao e suede.
A ultima inspiracdao, o romantismo, propde uma
moda alegre, com toque de renda, maxi florais e
uma grande profusao de cores.

“A palestra de tendéncias, feita pela Camila
Toledo, trouxe um conteudo muito bom e foi
muito interessante para as nossas proximas
pesquisas de compras em tecidos e outros
produtos para a confeccao” Adriana Pires,
Linda de Morrer.

O futuro do e-commerce

Ana Melhado falou sobre desafios e oportuni-
dades no mercado de e-commerce no Brasil.
“A internet trouxe muita coisa boa como per-
mitir que a empresa ou marca tenha um maior
alcance, além da facilidade de compra e agili-
dade. O ponto chave é entender quem é o seu
consumidor e mapear o publico que vocé quer
atingir’, destacou. Ana também falou sobre o
Instagram a maior plataforma de comunicagao
no pais. “Hoje as pessoas buscam experiéncias
e trocas reais na internet. Precisamos reavaliar a
forma de comunicar e consumir. Inspirar é mel-
hor que influenciar”.

Ferramentas do marketing digital

Marcos Potasz, head de marketing digital da
ABComm - Associacao Brasileira de Comér-
cio Eletronico, discursou sobre a importancia
de se atualizar e acompanhar as mudancas do
mercado para construir uma marca forte na in-
ternet. Entre as dicas que deu na palestra, Mar-
cos citou ferramentas que permitem o agen-
damento de posts simultaneamente em varias
plataformas digitais, a criacao de um calendario
e andlise de informacoes.




“Vim para a GOTEX
apresentar a0 mercado
brasileiro uma série de
inovacoes sustentaveis
para a cadeia téxtil. No
meu portfdlio  estao
produtos como tecidos
desenvolvidos a partir do
bbambu e uma inovacao
na forma de embalar e
entregar o produto para
0 consumidor 100% plastic free. Trata-se de
uma nova tecnologia onde conseguimos,
com material proveniente da agricultura, tais
como milho, cana e o proprio bambu, sub-
stituir os materiais plasticos. Nosso produto é
100% biodegradavel e no intervalo de 3 a 6
meses ja se decompde na natureza. Fizemos
bbons contatos na feira e vamos trabalhar para
que o produto chegue em breve aqui No pais
e no mundo todo”, Ruchir R. Singhania,
presidente da Sidhya Exim.
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Tendéncias para o comércio - Sebrae-SP

Bruno Zamith, consultor do Sebrae-SP, veio
guestionar os novos rumos do comércio e como
serd a experiéncia de compra no futuro. Entre
0s cases de sucesso apresentou lojas e grandes
magazines que ja possuem atendimento 100%
personalizado para cada cliente. “Hoje precisa-
mos pensar na experiéncia e na jornada do cli-
ente e ndo apenas em realizar a venda”, finalizou.

“A GOTEX € um espaco muito bom para
conhecer as tendéncias para 0s proximos
anos. Participei também de uma pales-
tra para o mercado de Moda Casa muito
bacana e que trouxe muita informacgéo”,

Barbara Kilimnik, B2W digital, grupo
detentor das marcas americanas.com,
submarino, shoptime e soubarato.

Aconteceu na GOTEX

Durante o primeiro dia da mostra, foi realizado
o Encontro india Brasil Téxtil 2019. Promovido
pela Synthetic & Rayon Textiles Export Promo-
tion Council — SRTEPC e organizado pela Hot-
marketing, a rodada de negdcios teve o obje-
tivo de aproximar empresarios brasileiros do
setor téxtil de fornecedores de fios, tecidos,
vestuario, bordados e tricds, além de insumos
téxteis para o setor de modveis e decoracao de
15 expositores fabricantes indianos da GOTEX
SHOW. Ao todo a rodada recebeu 50 empresas
do Brasil.
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“O GBE - Grupo Bolivia Empresarial par-
ticipou pela primeira vez da feira com o
objetivo de apresentar as confeccdes
bolivianas, fazer networking e conseguir
novas parcerias. Pudemos fazer conta-
tos e mostrar o material de 25 empresas
que representamos nesta edicao”, Pris-
cila Moura, estilista do GBE - Grupo
Bolivia Empresarial.




EXPOSICAO NA MiDIA

Presenca durante evento de importantes jornalistas da midia trade:
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Newsletter didrias de cobertura do evento.

Conteudo didrio nas redes sociais: Facebook e Instagram

Ve‘ GOTEX

SHOW




NOS VEMOS
EM 2020

DE%9All
DE SETEMBRO

PRO MAGNO CENTRO
DE EVENTOS
SAO PAULO - BRASIL

WWW.GOTEXSHOW.COM.BR

Mr. Henrique Reis | Ms. Lina Xu
Ms. Karina Almeida
TELEFONE: +55 11 3504-0937 | 0934 | 0931
E-MAIL: sales@gotexshow.com.br

SIGA-NOS!

RESERVE SEU ESTANDE
INSCREVA-SE PARA
VISITAR, NOTICIAS

E MUITO MAISI




